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Introducere : 
 
In procesul de implementare a activitatilor finantate de Fondul Global de Lupta 
Impotriva HIV/SIDA, Tuberculozei si Malariei (Fondul Global/FG/GFATM) in cadrul 
Rundei a 6-a, o importanta deosebita va fi acordata comunicarii. Comunicarea in acest 
context se refera la schimbul continuu de informatii intre Primitorul Principal (PR = 
Principal Recipient) - Fundatia Romanian Angel Appeal si Implementatori, intre 
membrii comunitatii de Implementatori, intre PR si Implementatori pe de o parte si 
institutiile guvernamentale pe de alta parte, si nu in ultimul rand, comunicarea PR si 
Implementatorilor cu publicul larg/societatea romaneasca. 
 
Aceasta abordare reprezinta o maniera de lucru specifica unui Primitor Principal al carui 
obiectiv principal este catalizarea tuturor eforturilor spre asigurarea unei sustenabilitati 
pe termen mediu-lung a investitiei reprezentate de finantarea GFTAM si o abordare 
imperios necesara in contextul unei comunitati mature de Implementatori, ca cea din 
Romania. 
 
Comunicarea in cadrul Rundei a 6-a de finantare a Fondului Global are ca obiective 
principale: 
 
1. Informarea factorilor de decizie dar si a publicului larg cu privire la rezultatele 

proiectelor si programelor; constientizarea de catre acestia a importantei mobilizarii 
comunitatii de Implementatori in scopul realizarii obiectivelor din strategiile si 
planurile nationale in domeniul ingrijirii, tratamentului si prevenirii infectiei cu HIV 
si TB 

2. Consolidarea legaturilor intre furnizorii de servicii in scopul intensificarii 
schimbului de experienta pentru evitarea duplicarii eforturilor si resurselor si 
impartasirea modelelor de buna-practica 

3. Influentarea  si imbunatatirea politicilor publice si a reglementarilor in domeniul  
ingrijirii, tratamentului si prevenirii celor 2 epidemii 

4. Deschiderea unui dialog constructiv cu factorii de decizie din administratia centrala 
si locala in scopul asigurarii continuitatii financiare a proiectelor si programelor 
derulate sub Runda a 6-a in special a celor derulate de organizatiile non-
guvernamentale. 

 
De aceea, Fundatia Romanian Angel Appeal, bazandu-se pe o experienta relevanta in 
domeniul comunicarii in general si al comunicarii institutionale in particular, a gasit de 
cuviinta sa introduca in cadrul Manualului Operational pentru Implementatorii 
proiectelor si programelor finantate in cadrul Rundei a 6-a o serie de principii si 
recomandari care au ca scop imbunatatirea comunicarii intre principalii actori implicati 
in aceste programe si intre acestia si publicul larg. 
 
De asemenea, aceasta componenta a Manualui Operational contine si principiile care 
stau la baza comunicarii institutionale si a activitatilor de advocacy directionate spre 
asigurarea sustenabilitatii programelor finantate de Fondul Global.  
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1. De ce principii comune de comunicare? 
 
Pentru usurinta comunicarii intre principalii actori implicati in implementarea 
proiectelor finantate de catre Fondul Global sub Runda a 6-a si pentru a da consistenta 
vizuala rundei a 6-a a FG, consideram important ca atat PR cat si Implementatorii sa se 
raporteze la un set comun de  principii si reguli de comunicare.  
 
Spre exemplu, in orice situatie, atat Implementatorii cat si PR vor tine cont de politicile 
FG privind identitatea vizuala (vezi Cap. 2). 
 
De asemenea, desi cu exceptia unui logotext (vezi Cap. 3), nu vor exista elemente 
vizuale comune PR si Implementatorilor, este important sa transmitem cu totii un 
minim pachet de informatii comune de baza despre Fondul Global  - finantatorul 
proiectului / activitatii respective.  
 
PR va asigura comunicarea generala (pagina de web, buletin informativ) astfel incat sa 
se asigure o constanta a furnizarii de informatii si date catre publicul tinta si respectiv o 
unitate in comunicare. 
 

2. Folosirea siglelor/logo-urilor FG si a PR 
In conformitate cu manualul de identitate vizuala a FG numai Primitorii Principali au 
dreptul sa foloseasca logo-ul FG.  
 
Folosirea de catre Implementatorii proiectelor finantate in cadrul Rundei a 6-a  a siglei 
Recipientului Principal nu reprezinta o conditie pentru acestia. Sigla Fundatiei RAA va 
putea fi folosita de catre Implementatori numai in situatii speciale si numai pe baza 
acceptului scris al RAA. 
 

3. Logo-ul Rundei a 6-a 
 
3.1. Logo – text si variante: 
Materialele IEC realizate in proiectele integral finantate in cadrul Rundei a 6-a precum 
si invitatiile la evenimente, comunicatele de presa, paginile de internet special dedicate 
proiectelor etc. vor avea inserat logo-ul cu textul:  
 
„Proiect finantat de Fondul Global de Lupta Impotriva HIV/SIDA, Tuberculozei si 
Malariei prin Fundatia Romanian Angel Appeal www.fondulglobal.ro / 
www.globalfund.ro”.  
 
Acest logo, denumit in continuare Logo # 1 este disponibil in trei variante: 
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Logo #1 Varianta A - pentru materiale realizate in policromie, cu fundal alb sau deschis: 

   
Logo #1 Varianta B - pentru materiale realizate in policromie cu fundal negru sau 
inchis: 
 

 
 

Logo #1 Varianta C - pentru materiale realizate alb-negru: 

 
 
3.2. Caracteristicile logo-ului # 1 in variantele A, B, C in functie de caracteristicile 
materialului tiparit 
 
3.2.A.     Materiale realizate in policromie: 

3.2.A.1. Materiale cu fundal alb sau deschis la culoare (Logo #1 Varianta A) 

 
Caracteristici: 

– Fontul textului „Proiect finantat de Fondul Global de Lupta Împotriva 
HIV/SIDA, Tuberculozei si Malariei prin Fundatia Romanian Angel Appeal”, 
pozitionat deasupra liniei orizontale: Verdana, dimensiune 32 px. 

– Fontul textului „www.fondulglobal.ro/www.globalfund.ro”: Times, dimensiune: 
30 px 

– Codurile pentru culoarea textelor (Photoshop): R - 84, G - 88, B - 128; C 100 - 
M 97 - Y 35 – K 31,  

– Linia orizontala: 
i. Lungime: cat textul „www.fondulglobal.ro/www.globalfund.ro” 
ii. Latime: 5 pixeli 
iii. Culoare (Photoshop): R-190, G-59, B- 59; C 18 - M 90 - Y 81- K 7. 
iv. Pozitionarea linie logo1: x = 367,4 px; y = 207,6 px; 

– Fara chenar 
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3.2. A.2. Materiale cu fundal inchis la culoare (Logo #1 Varianta B) 

  
 

 Caracteristici: 
– Fontul textului „Proiect finantat de Fondul Global de Lupta Împotriva 

HIV/SIDA, Tuberculozei si Malariei prin Fundatia Romanian Angel Appeal”, 
pozitionat deasupra liniei orizontale: Verdana, dimensiune 32 px. 

– Fontul textului „www.fondulglobal.ro/www.globalfund.ro”: Times, dimensiune: 
30 px 

– Codurile pentru culoarea textelor (Photoshop): R - 255, G - 255, B - 255; C 0 - 
M 0 – Y 0– K 0  

– Linia orizontala: 
i. Lungime: cat textul „www.fondulglobal.ro/www.globalfund.ro” 
ii. Latime: 5 pixeli 
iii. Culoare (Photoshop): R-190, G-59, B- 59; C 18 - M 90 - Y 81- K 7. 
iv. Pozitionarea linie logo1: x = 367,4 px; y = 207,6 px;  

– Fara chenar 
  
3.2.B. Materiale realizate alb negru (Logo #1 Varianta C) 

 
 Caracteristici: 

– Fontul textului „Proiect finantat de Fondul Global de Lupta Împotriva 
HIV/SIDA, Tuberculozei si Malariei prin Fundatia Romanian Angel Appeal”, 
pozitionat deasupra liniei orizontale: Verdana, dimensiune 32 px. 

– Fontul textului „www.fondulglobal.ro/www.globalfund.ro”: Times, dimensiune: 
30 px 

– Codurile pentru culoarea textelor (Photoshop): R - 36, G - 36, B - 36; C 71 - M 
65– Y 64 – K 71  

– Linia orizontala : 
i. Lungime: cat textul „www.fondulglobal.ro/www.globalfund.ro” 
ii. Latime: 5 pixeli 
iii. Culoare (Photoshop): R-107, G-107, B- 107; C 58, M 50, Y 49, K 17. 
iv. Pozitionarea linie logo1: x = 367,4 px; y = 207,6 px;  

– Fara chenar 
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3.3. Reguli privind aplicarea logo-ului pe materialele dezvoltate: 
 

3.3.1. Materiale tiparite: 
A.Materiale cu dimensiunea mai mica de A6 (ex. calendare): nu exista obligativitate de 
a insera logo-ul Rundei a 6-a. 
 
B. Pliante si brosuri cu dimensiunea mai mare de A6: logo-ul va fi inserat la finalul 
materialului, cu respectarea caracteristicilor de la paragraful 3.2, dar cu posibilitatea 
redimensionarii la libera alegere a implementatorului, in functie de dimensiunea 
materialului tiparit si de spatiul disponibil pentru logo-uri. 
 
C. Postere: logo-ul va fi inserat cu respectarea caracteristicilor de la paragraful 3.2, dar 
cu posibilitatea redimensionarii la libera alegere a implementatorului, in functie de 
dimensiunea posterului si de spatiul disponibil pentru logo-uri. 
 
D. Ghiduri, manuale, suporturi de curs si alte materiale cu dimensiunea mai mare de 
A5: logo-ul va fi inserat pe coperta a 4-a cu respectarea dimensiunii si a celorlalte 
caracteristici specificate la paragraful 3.2. 
 

3.3.2. Materiale multimedia 
A. Filme: logo-ul va fi inclus atat in genericul de inceput, cat si in genericul de final al 
filmului cu respectarea caracteristicilor de la paragraful 3.2, dar cu posibilitatea 
redimensionarii la libera alegere a implementatorului. 
 
B. Paginile de internet dedicate special proiectelor finantate sub Runda a 6-a: logo-ul va 
fi inclus pe pagina principala 
 
Nota: Paginile web special dedicate proiectelor finantate sub Runda a 6-a, vor include 
o sectiune cu informatii minime despre Fondul Global si vor face trimitere la adresa 
site-ul Rundei a 6-a www.globalfund.ro / www.fondulglobal.ro  
 
C. CD-uri/DVD-uri: logo-ul va fi inclus fie pe coperta din carcasa, fie direct pe 
CD/DVD in cazul in care acestea sunt inscriptionate (autocolant, serigrafie, imprimare). 
 
D. Spoturi TV: logo-ul va fi inclus pe ultimul slide („carton”). 
 
E. Prezentari in Powerpoint: logo-ul va fi inclus fie pe primul, fie pe ultimul diapozitiv. 
 
F. Spoturi radio: spoturile radio vor include la final urmatorul text citit “Proiect finantat 
de Fondul Global de Lupta Impotriva HIV/SIDA, Tuberculozei si Malariei”. 
 

3.3.3. Materiale promotionale 
In cazul materialelor promotionale (pixuri, tricouri, sepci, etc.), nu se va aplica logo-ul 
Rundei a 6-a ci numele/logo-ul campaniei, al implementatorului, etc. 
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4. Pagina de web a Rundei a 6-a1 
Pagina de Internet dedicata programelor HIVSIDA si TB finantate de catre Fondul 
Global in cadrul Rundei a 6-a va putea fi accesata de la urmatoarele adrese2: 
www.fondulglobal.ro si www.globalfund.ro 
 
Aceasta pagina are dublu rol:  

1. de a oferi publicului larg informatii despre proiectele derulate (sectiunea 
publica) 

2. de a servi ca si platforma/instrument de management (sectiunea de management 
web-based cu acces restrictionat) 

 
1. Sectiunea publica: 
Va gazdui informatii generale despre FG, Runda a 6-a, Implementatori, rezultate ale 
proiectelor implementate, newsletter electronic bi-anual si sectiune de log-in pentru 
zona de management web-based. 
 
Pentru actualizarea sectiunii publice a site-ului, RAA va solicita Implementatorilor in 
mod regulat informatii ce vor fi structurate pe diverse categorii: stiri, rezultate programe 
si alte informatii, marturii de la beneficiari, comunicate de presa, materiale de 
campanie, studii, statistici, fotografii, etc.  
 
Implementatorii sunt rugati sa raspunda in maxim 2 saptamani la orice solicitare legata 
de actualizarea sectiunii publice a site-ului. 
 
2. Sectiunea de management:  
Obiectivele acestei sectiuni sunt: 

- facilitarea comunicarii si economia de timp pentru trimiterea si verificarea 
rapoartelor trimestriale de progres 

- asigurarea transparentei cheltuirii fondurilor prin generarea automata in orice 
moment a unor rapoarte privind situatia financiara a implementarii 

- efectuarea diferitelor analize privind realizarea indicatorilor coroborate cu rata 
de cheltuire a fondurilor (ex. pe implementator, pe obiectiv, pe program, etc.) 

Accesul Implementatorilor si a altor entitati (i.e. membrii CNC-FG, factori de decizie, 
LFA, FG) la aceasta sectiune se va face pe baza unei parole de acces. 
 

5. Buletinul informativ al Rundei a 6-a 
RAA cu suportul Implementatorilor va realiza un buletin informativ electronic bianual 
care va oferi informatii si date despre evolutia proiectelor.  
 

                                                 
1 Ca urmare, adresa www.globalfund.raa.ro nu mai este de actualitate si nu va fi promovata in nici o 
situatie de catre Primitorul Principal sau de catre Implementatori  
 
2 Ambele domenii au fost cumparate de catre Fundatia Romanian Angel Appeal pentru dezvoltarea 
paginii de interent dedicata Rundei a 6-a.  
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In acest scop RAA va solicita Implementatorilor informatii stucturate pe articole 
(inclusiv fotografii), cu 3 luni inainte de lansarea fiecarui numar al buletinului 
informativ, Implementatorii avand la dispozitie 6 saptamani pentru a raspunde.   
 

6. Siglele altor finantatori si cele ale partenerilor media 
In cazul in care Implementatorii atrag si alti parteneri in proiectele care au ca finantator 
principal Fondul Global, se va tine cont de recomandarile sau manualele de identitate 
vizuala ale acestora in reprezentarea lor vizuala pe materialele realizate (ex. inserarea 
siglelor pe materialele de proiect, mentionarea numelui finantatorilor in comunicatele de 
presa, etc.). 
 
In situatia in care Fondul Global NU este unicul finantor al unui proiect, se va utiliza 
Logo-ul # 2 avand textul:„Finantator principal Fondul Global de Lupta Impotriva 
HIV/SIDA, Tuberculozei si Malariei prin Fundatia Romanian Angel Appeal 
www.fondulglobal.ro / www.globalfund.ro”.  
 
Logo-ul # 2 este prezentat mai jos in urmatoarele variante: 
 
Logo # 2 Varianta A - pentru materiale realizate in policromie cu fundal alb sau deschis: 

 
Logo # 2 Varianta B – pentru materiale realizate in policromie cu fundal negru sau 
inchis:  

 
 

Logo # 2 Varianta C – pentru materiale realizate alb-negru: 
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4.1. Caracteristicile logo-ului # 2 in variantele A, B, C in functie de caracteristicile 
materialului tiparit 
 
4.1.A.     Materiale realizate in policromie: 

4.1.A.1. Materiale cu fundal alb sau deschis la culoare 
– Fontul textului „Finantator principal: Fondul Global de Lupta Împotriva 

HIV/SIDA, Tuberculozei si Malariei prin Fundatia Romanian Angel Appeal” 
pozitionat deasupra liniei orizontale: Verdana, dimensiune 32 px. 

– Fontul textului „www.fondulglobal.ro/www.globalfund.ro”: Times, dimensiune: 
30 px 

– Codurile pentru culoarea textelor (Photoshop): R - 84, G - 88, B - 128; C 100 - 
M 97 - Y 35 – K 31,  

– Linia orizontala : 
i. Lungime: cat textul „www.fondulglobal.ro/www.globalfund.ro” 
ii. Latime: 5 pixeli 
iii. Culoare (Photoshop): R-190, G-59, B- 59; C 18 - M 90 - Y 81- K 7. 
iv. Pozitionarea linie logo 2: x = 367,4 px; y = 245,6 px   

– Fara chenar 
 

4.1. A.2. Materiale cu fundal inchis la culoare 
– Fontul textului „Finantator principal: Fondul Global de Lupta Împotriva 

HIV/SIDA, Tuberculozei si Malariei prin Fundatia Romanian Angel Appeal” 
pozitionat deasupra liniei orizontale: Verdana, dimensiune 32 px. 

– Fontul textului „www.fondulglobal.ro/www.globalfund.ro”: Times, dimensiune: 
30 px 

– Codurile pentru culoarea textelor (Photoshop): R - 255, G - 255, B - 255; C 0 - 
M 0 – Y 0– K 0  

– Linia orizontala : 
i. Lungime: cat textul „www.fondulglobal.ro/www.globalfund.ro” 
ii. Latime: 5 pixeli 
iii. Culoare (Photoshop): R-190, G-59, B- 59; C 18 - M 90 - Y 81- K 7. 
iv. Pozitionarea linie logo2: x = 367,4 px; y = 245,6 px   

– Fara chenar 
 

4.1.B. Materiale realizate alb negru 
– Fontul textului „Finantator principal:Fondul Global de Lupta Împotriva 

HIV/SIDA, Tuberculozei si Malariei prin Fundatia Romanian Angel Appeal” 
pozitionat deasupra liniei orizontale: Verdana, dimensiune 32 px. 

– Fontul textului „www.fondulglobal.ro/www.globalfund.ro”: Times, dimensiune: 
30 px 

– Codurile pentru culoarea textelor (Photoshop): R - 36, G - 36, B - 36; C 71 - M 
65– Y 64 – K 71  

– Linia orizontala : 
i. Lungime: cat textul „www.fondulglobal.ro/www.globalfund.ro” 
ii. Latime: 5 pixeli 
iii. Culoare (Photoshop): R-107, G-107, B- 107; C 58, M 50, Y 49, K 17. 
iv. Pozitionarea linie logo2: x = 367,4 px; y = 245,6 px   

– Fara chenar 
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7. Canale de comunicare 
Canalele de comunicare acceptate in relatia PR – Implementatorii Rundei a 6-a sunt: 
 

• Posta electronica (E-mail) 
• Site-ul de management al programului pus la dispozitie de catre PR 
• Telefon 
• Fax 

 
Cu siguranta cel mai facil si eficient canal de comunicare este cel electronic. El permite 
comunicarea in cascada, feedback-ul rapid, precum si comunicarea concomitenta cu toti 
Implementatorii. De aceea acest canal de comunicare va fi folosit cu prioritate pentru 
solicitarea de informatii pentru informatiile ad-hoc cerute de FG prin intermediul PR, 
pentru mass-media sau pentru realizarea buletinului electronic, pentru solicitarea de 
asistenta tehnica din partea PR, pentru orice alta informatie necesara pentru sustinerea 
planului de promovare si comunicare institutionala, etc. 
 
O situatie particulara o constituie comunicarea ce are ca scop : 
 - transmiterea unor rapoarte sau a altor documente oficiale 

- transmiterea unor cereri oficiale (ex. cererile de acordare de asistenta tehnica, 
cererile financiare pentru transferurile de fonduri, etc.) 

 
Rapoartele trimestriale si de progres vor fi vizualitate atit de Implementator cit si de PR 
prin intermediul sectiunii de management a paginii de web. Dupa acceptarea lor de catre 
PR vor fi transmise prin posta sau depuse la sediul PR in original. 
 
Alte documente sau cereri oficiale, vor putea fi transmise in forma electronica in doua 
situatii : 

- pentru verificare in vederea aprobarii 
- pentru aprobare dar numai daca sunt transmise in format pdf./ imagine si contin 

toate elementele documentului original – semnaturi, stampile, logo-uri, pagini cu 
antet, etc. In aceasta situatie, dupa aprobarea de catre RAA, documentul va fi 
transmis si in original prin posta sau curierat in cel mai scurt timp posibil. 

 
Pe server-ul RAA se va crea facilitatea de a descarca prin FTP versiunile electronice ale 
materialor din proiecte (brosuri, postere, filme, fotografii etc) pentru a evita trimiterea 
unor documente mari prin posta electronica.  
 

8. Fotografiile 
Vezi si paragraful Articolul 4. punctul g din Acordul standard de sub-finantare. 
Pentru a se crea o arhiva foto reprezentativa pentru proiectele derulate in runda a 6-a, la 
realizarea fotografiilor se va tine cont de: 

- confidentialitatea celor fotografiati (se vor semna acorduri de utilizare a imaginii 
celor fotografiati) 

- demnitatea celor fotografiati (se va promova normalitatea persoanelor afectate de 
HIV sau TB ca parte integranta a societatii, fara excese vizuale legate de 
aspectul lor fizic sau conditiile de viata). 
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- impactului mesajului (se vor face pe cat posibil poze “inainte” si “dupa” 
implementarea unui proiect pentru a sublinia impactul proiectelor) 

- claritatea imaginilor (nu se vor utiliza fotografii neclare / blurate, in culori sterse 
sau contraste puternice) 

- calitatea imaginilor (pentru materiale tiparite se vor folosi poze cu rezolutie de 
minim 300dpi) 

- respectarea dreptului de autor (se vor utiliza numai fotografii cu copyright, 
realizate in cadrul proiectului si cu acordul scris a celor fotografiati sau cu 
licenta cumparata). 

 
 

9. Planificarea activitatiilor de comunicare si promovare 
din cadrul proiectelor 
 
Pentru o comunicare eficienta, constanta si consistenta se va realiza un plan comun al 
activitatilor de comunicare, informare si promovare prevazute in cadrul proiectelor.  
 
In acest fel se vor evita suprapunerile, se va asigura o continuitate si sustinere reciproca 
a proiectelor si, nu in ultimul rand, o prezenta constanta in atentia publicului tinta. 
Planul va fi realizat la inceputul programului si revizuit periodic.  
 
Din aceleasi ratiuni, sugeram Implementatorilor, acolo unde este posibil realizarea in 
parteneriat a materialelor din campaniile care au un public tinta comun. Consideram 
esential sa se evite o suprasolicitare a atentiei publicului cu campanii apropiate ca 
mesaj, obiective si durata. O astfel de colaborare este recomandata si din punct de 
vedere financiar (costul pe unitate scade in raport direct cu tirajul/cantitatea produselor 
sau a materialelor de campanie). 
 
Foarte important:  
 

a. Se va asigura protectia identitatii beneficiarilor. In acest scop 
Implementatorii vor utiliza imagini cu beneficiarii numai cu acordul scris 
a acestora. In cazul minorilor, cu acordul scris al tutorilor legali. In 
acelasi scop, nu se vor utiliza imagini si informatii care pot aduce 
prejudicii morale beneficiarilor directi si indirecti. 

b. Implementatorii trebuie sa fie atenti sa nu induca/incurajeze 
discriminarea pe criterii de apartenenta la o anumita categorie 
sociala/etnie/orientare sexuala. Este important sa se sublinieze 
comportamentele la risc, nu categoriile la risc.   

c. Evitati:  
• compararea HIV/SIDA si TB, cu alte boli (ex: infectia cu HVC 

este de 100 de ori mai contagioasa ca infectia cu HIV) 
• victimizarea persoanelor afectate si infectate 
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10. Comunicare institutionala si advocacy in vederea 
influentarii politicilor publice si asigurarii 
sustenabilitatii proiectelor si activitatilor finantate prin 
Runda a 6-a 
 

Principii: 
Un obiectiv al finantarii prin Runda a 6-a o constituie asigurarea sustenabilitatii 
financiare (din surse financiare nationale) pentru continuitatea proiectelor si activitatilor 
din domeniul HIV/SIDA si TB finantate de catre Fondul Global.  
 
Strategiile de comunicare institutionala si advocacy dezvoltate de catre Implementatori 
cu sprijinul PR vor fi directionate in acest sens prin mobilizarea actorilor sociali, 
institutiilor publice si organizatiilor neguvernamentale din cele doua domenii de 
interventie: HIV/SIDA si TB, dar si a reprezentantilor din mediul de afaceri, ai 
grupurilor de actiune civica, si altor parteneri. 
 
Se va urmari asimilarea interventiilor de actiune ale programelor finantate de catre 
Fondul Global in cadrul Rundei a 6-a in programele publice nationale si cu politicile 
publice adoptate sau in curs de adoptare, cu obiectivul asigurarii sustenabilitatii 
acestora.  
 
Odata cu definitivarea Strategiei Nationale HIV/SIDA 2008-2011 si adoptarea sa de 
catre Guvernul Romaniei, se va acorda o atentie deosebita atingerii obiectivelor sale, 
insistand pe ariile prioritare de interventie, pentru grupurile si in zonele cel mai puternic 
afectate. Interventiile finantate de Fondul Global care raspund obiectivelor Strategiei 
Nationale HIV/SIDA trebuie integrate in serviciile publice, urmand ca la finalul Rundei 
a 6-a,  toate activitatile sa fie finantate din surse nationale bugetare.  
 
Se va urmari, de asemenea, continuitatea in realizarea obiectivelor si masurilor din 
Strategia STOP-TB a Organizatiei Mondiale a Sanatatii precum si realizarea 
obiectivelor Strategiei Nationale de Control a Tuberculozei prin Programul National de 
Control al Tuberculozei, acordandu-se atentie limitarii raspandirii infectiei si bolii 
tuberculoase in populatie. 
  
Programele de prevenire, tratament si suport finantate in cadrul Rundei a 6-a vor fi 
implementate in conditiile in care reforma sanitara este in plina desfasurare, acest lucru 
implicand reorganizarea si descentralizarea unui numar semnificativ de servicii 
medicale oferite prin reteaua sanitara de stat. 
 
In conditiile in care mare parte dintre serviciile de sanatate publica vor fi descentralizate 
catre autoritatile locale, va fi necesara incurajarea si dezvoltarea parteneriatelor locale 
(aceasta avand ca efect dezvoltarea capacitatii actorilor sociali publici si non-publici de 
a planifica, implementa, monitoriza si evalua cele mai eficiente tipuri de interventie la 
nivel local si central), precum si subcontractrarea sociala a serviciilor publice catre 
organizatii ale societatii civile cu experienta si expertiza in derularea de programe 
eficiente. 
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De asemenea, o atentie prioritara va fi acordata integrarii in politicile publice nationale 
a valorilor de aparare a drepturilor persoanelor care apartin unor grupuri vulnerabile si 
combatere a stigmatizarii, discriminarii si marginalizarii sociale. 
 

Planificarea activitatilor de advocacy in vederea asigurarii 
sustenabilitatii proiectelor 

 
Activitatea de advocacy a Implementatorilor va reprezenta o componenta dintr-un plan 
comun, care are drept scop implicarea si responsabilizarea factorilor decizionali de la 
nivel central si local. 
 
Definitivarea acestui plan comun de advocacy va fi rezultatul unui proces consultativ, 
coordonat de PR, in care fiecare Implementator va avea locul si rolul sau, in functie de 
complexitatea activitatilor si scopurilor propuse si in concordanta cu strategiile 
nationale in domeniu. 
 
In vederea unei eficientizari a comunicarii institutionale, PR se va consulta cu 
Implementatorii in planificarea si implementarea unei strategii de abordare si informare 
a autoritatilor decizionale, menite sa optimizeze preluarea si integrarea in structurile 
locale si centrale a  activitatilor finantate de Fondul Global, urmarind mai multi 
parametri: 

- sustenabilitatea financiara  
- includerea activitatilor in planurile si bugetele nationale si locale 
- asigurarea capacitatii organizationale 
- obtinerea si garantarea angajamentului politic. 

 
Pentru eficientizarea interventiilor de advocacy, va recomandam urmatoarele: 

i. comunicati cu minimum 7 zile in avans intentia dvs de a solicita 
audienta / organiza dezbatere publica / inainta petitii sau scrisori 
precum si autoritatea decizionala careia intentionati sa va 
adresati; 

ii. inaintati catre PR planul dvs de advocacy, precizand: resursele de 
care dispuneti (materiale, umane, financiare), planificarea 
activitatilor, grupul de lucru/ responsabilul (persoana de contact), 
perioada preconizata pentru implementare; 

iii. comunicati raspunsul primit din partea autoritatilor  (pe fax, mail, 
corespondenta prin posta) si propuneti modalitatea in care PR 
poate interveni pentru solutionarea problemei printr-un demers 
comun. 

 
In acest mod  se va evita duplicarea mesajului, suprapunerea demersurilor catre 
autoritatile decizionale si astfel, confuzionarea acestora. 
Evaluarea asigurarii sustenabilitatii proiectelor se va face periodic, dupa un calendar 
comunicat de PR si agreat impreuna cu Implementatorii.  
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Cap. 11. Instructiune privind avizarea materialelor de 
informare, educare, comunicare (IEC) 
 
11.1. Inainte de tiparirea materialelor IEC, Implementatorii vor trebui sa solicite avizul 
in vederea tiparirii acestora, prin transmiterea prin email la pr@raa.ro a formularului de 
solicitare completat (vezi Anexa) impreuna cu varianta electronica a materialului supus 
avizarii.  
 
Materialele IEC pentru care nu s-a solicitat si obtinut avizul Primitorului Principal nu 
vor putea fi finantate din bugetul proiectului. 
 
11. 2. Dupa primirea solicitarii, Primitorul Principal are obligatia de a evalua continutul 
materialelor informative pregatite pentru tiparire. Primitorul Principal va transmite 
implementatorului acceptul/avizul pentru tiparirea materialului in baza urmatoarelor 
criterii: 

- Exista corespondenta intre continutul materialului si obiectivele activitatii 
din bugetul careia urmeaza a fi produs si distribuit materialul 

- Exista corespondenta intre continutul materialului si grupul tinta vizat  
- Exista corespondenta intre tirajul specificat si tinte respectiv indicatori 
- Materialul a fost pre-testat in grupul tinta (valabil pentru postere, pliante si 

brosuri) 
- Materialul a fost recenzat (valabil strict pentru materiale cu continut stiintific 

medical). 
 
11. 3. Primitorul Principal nu evalueaza si nu formuleaza opinii asupra elementelor de 
design, grafica, fotografie incluse in materialul supus avizarii. 
 
11.4. In situatia in care se solicita avizarea pentru tiparirea brosurilor, manualelor si 
ghidurilor ce includ informatii cu caracter stiintific medical (ex. brosuri pentru pacienti 
ce contin indicatii de tratament, manuale dedicate personalului medical, ghiduri de 
tratament etc.), implementatorii au obligatia de a anexa cererii de avizare o recenzie a 
materialului. Recenzia trebuie efectuata de o institutie/for academic de specialitate. 
Aceasta cerinta nu se aplica in urmatoarele situatii: 

- autorii materialului sunt personalitati stiintifice recunoscute in domeniu  
- organizatia implementatoare este o institutie stiintifica / academica 
- continutul materialului este dezvoltat in parteneriat cu o institutie academica 

 
11. 5. Implementatorii au obligatia de a insera pe coperta a 2-a a ghidurilor, manualelor 
metodologiilor si suporturilor de curs urmatorul text:  
“Acest material a fost editat de catre........ (numele organizatiei implementatoare) 
cu asistenta financiara a Fondului Global de Lupta Impotriva HIV/SIDA, 
Tuberculozei si Malariei prin Fundatia Romanian Angel Appeal. Opiniile exprimate în 
acest material apartin autorilor si nu reflecta, în mod necesar, pozitia oficiala a 
Fondului Global sau a Fundatiei Romanian Angel Appeal.” 
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ANEXA (inainte de completare, copiati aceasta pagina intr-un nou document Word si salvati-o corespunzator) 

 
SOLICITARE 

PRIVIND AVIZAREA IN VEDEREA TIPARII 
MATERIALELOR I.E.C. (INFORMARE-EDUCARE-COMUNICARE) 

 
IMPLEMENTATOR: 
NUMELE PROIECTULUI: 
CODUL PROIECTULUI: 
ACTIVITATEA: 
 
TIPUL MATERIALULUI (bifati casuta corespunzatoare prin dublu-click pe casuta si 
selectarea optiunii “cheked” sau “selectat”): 

 POSTER    METODOLOGIE  
 PLIANT    GHID 
 BROSURA    MANUAL 
 ALTUL (specificati)..................  

 
TITLUL: 
 
TEMATICA: 
 
PRE-TESTAT (bifati):           DA     NU 
 
AUTOR(I): 
........................................................... .......................................................... 
........................................................... .......................................................... 
 
RECENZIE: 

 DA   Precizati cine a efectuat recenzia:................................. 
    NU 

 
PUBLIC TINTA: ................... 
 
TIRAJ (numar exemplare ce urmeaza a fi tiparite):................................................ 
 
DATA ESTIMATA  
PENTRU INTRAREA LA TIPAR: 
 
VA FI TIPARIT LA (bifati): 

  TIPOGRAFIE    IN HOUSE (in birou) 
 
BUGET PREVIZIONAT:..............................(Euro) 
 
 
NUMELE SI FUNCTIA PERSOANEI  
CARE A INTOCMIT SOLICITAREA:  
 
Dupa completare, transmiteti acest formular prin e-mail la pr@raa.ro impreuna cu textul materialului de avizat. 


